Kontrolny zoznam pre kampane
vo Vyhladavacej sieti

Ako postupovat pri nastaveni reklam vo vyhladavani:

1. Stanovte si ciel, o¢akavania, spésob merania vysledkov a rozpocet kampane. Nastavte si udrza-
telny rozpocet, ktory budete pouzivat minimalne jeden mesiac. Na zaklade vysledkov ho mozete
upravit. Plati pravidlo, Ze kampane maju tendenciu sa postupne udit a zlepSovat.

2. Premyslite si struktdru kampane, zamerajte sa na vase klicové produkty alebo sluzby.
Segmentujte reklamné skupiny podla kldcovych slov, cielom je mat ¢o najrelevantnejsiu reklamu
pre vyber kli¢ovych slov.

3. Vytvorte si zoznam klicovych slov.

4, Spiste sislova, ktoré vas napadnu a myslite si, Ze ich vasi zakaznici m6zu vyhladavat.
Prezrite si ndpovede slov, ktoré vam ponuka Google vo vyhladavani.
Vyuzite nastroje ako Google keyword planer, collabim, trello, ahrefs (niektoré sd spoplatnené).

e Zoznam, ktory ste si vytvorili segmentujte podla podobnosti slov, zoradte ich do skupin
a nasledne vlozte do kampane. Snazte sa zoskupit slova tak, aby boli pribuzné.

e Testujte rézne zhody slov, a podla vysledkov pozastavujte neefektivne.

5. Pouzite vylucujice klucové slova - zabrante nerelevantnému zobrazeniu vasej reklamy, pravidelne
si prechadzajte vyhladavané slova a vylucujte nevhodné.

6. Napiste text pre svoje reklamy — Text je jediné, ¢o vasi potencionalni zakaznici vidia, preto sa
uistite, Ze ich vase texty zaujmu. Pripadne oslovte copywrittera, aby vam vytvoril text obsahujuci
vSetky zarucené postupy na oslovenie potencionalneho
zdkaznika.

e Pouzite vo svojich reklamach znacku na vkladanie kli¢ovych slov

e Pre kazdi reklamnu skupinu pouzite konkrétne vstupné stranky - Prepojte svoje reklamy s
najkonkrétnejsimi vstupnymi strankami na svojom webe. V pripade potreby zvazte vytvorenie
novych vstupnych stranok.

e Nastavte Struktiru testovania reklam - Testovanim
a optimalizaciou znenia reklamy mozete zistit, ktoré znenie reklamy je pre ktord reklamnu
skupinu najlepsie. Zac¢nite pridanim aspon 2 képii reklamy na reklamni skupinu, aby
ste mohli ihned' zacat testovat



Upravte nastavenia kampane - Bohuzial, Standardné nastavenia Google Ads nie si vzdy
najvhodnejsie na pouzitie vo vasich kampaniach. Pred spustenim svojich kampani ich skontrolujte

*  Typ kampane nastaveny iba na Vyhladavacia siet

e Zakazat google search partners — poskytuju nizsi konverzny pomer, na zaciatok
kampane odportcame vypnlt.

*  Nastavte jazykové zacielenie — na jazyk svojich reklama webovych stranok
» Nastavte geografické zacielenie - Uistite sa, Ze nezacielujete na prilis mald oblast,

pretoze objem vyhladavania sa znizi. Ak chcete, aby sa vasa reklama zobrazovala
vysSsie na relevantnejsich miestach, moézete nastavit Gpravy cenovych ponuk podla polohy.
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Vyuzite napriklad rozsirenia o odkazy na podstranky, popisy uzito¢né pre vasu firmu.

Pridajte rozsirenia reklamy — zvacsite tak svoj priestor vo vyhladavaci, ¢o zvysuje Sancu zaujat. Q
Rozsirenia maju pozitivny vplyv na skére kvality vasich kampani.

Nastavte sledovanie konverzii - Skveld vec na PPC je, Ze mozete sledovat vsetky svoje vysledky.
Mézete vidiet, kolko zobrazeni ziskavate, kolko kliknuti, aké st vase vydavky a kolko
potencialnych zdkaznikov alebo predajov ste ziskali. Vac¢sina tychto Gdajov sa automaticky
nacitava do hlavného panela pri spusteni kampani. Sledovanie konverzii (potencidlnych
zakaznikov/predaja atd') je vSak nieco, ¢o si musite nastavit sami.

e Kbd sledovania konverzii meria vysledok kampane Google Ads. Kéd sledovania konverzii

mozno umiestnit na stranku s podakovanim, ktora sa zobrazi po dokonceni konverzie. Q

e Google Analytics je bezplatny softvér od spolo¢nosti Google, ktory meria Statistiky
celej webovej stranky (teda nielen navstevnikov z AdWords).

Remarketing — umiestite tag na webstranku, a zbierajte data
o publiku, na ktoré mézete potom cielit relevantni reklamu
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Tipy a triky Google Ads na zaver:




